
 

Nr. 7181/26.11.2025 

 

 

 

 

 

AVIZ 

referitor la proiectul de Hotărâre a Guvernului  

privind aprobarea Strategiei naționale de promovare a produselor 

agroalimentare românești 2025-2029 și a planului de acțiune  

aferent acesteia 

 

 În temeiul art. 2 alin. (1) din Legea nr. 248/2013 privind organizarea și 

funcționarea Consiliului Economic și Social, republicată, cu modificările și completările 

ulterioare, și art. 11 lit. a) din Regulamentul de organizare și funcționare, Consiliul 

Economic și Social a fost sesizat cu privire la avizarea proiectului de Hotărâre a 

Guvernului privind aprobarea Strategiei naționale de promovare a produselor 

agroalimentare românești 2025-2029 și a planului de acțiune aferent acesteia. 

   

CONSILIUL ECONOMIC ŞI SOCIAL 

 

În temeiul art. 5 lit. a) din Legea nr. 248/2013 privind organizarea și funcționarea 

Consiliului Economic și Social, republicată, cu modificările și completările ulterioare, în 

ședința din data de 26.11.2025, desfășurată online, conform prevederilor Hotărârii 

Plenului nr.86/17.05.2022, avizează FAVORABIL prezentul proiect de act normativ, cu 

următoarele observații: 

• cu caracter general, recomandăm introducerea în cuprinsul Strategiei a următoarelor 

propuneri:  

a) Crearea unui lanț de valoare românesc integrat, cu scheme de sprijin și 

bonusuri fiscale pentru contracte cu producători agricoli locali, furnizori de 
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ambalaje locali, logistică națională „verde”, producători locali din industria 

alimentară. Această propunere este aliniată strategiei de „creștere a consumului 

produselor agroalimentare românești”.  

b) Pregătirea atașaților comerciali și dezvoltarea diplomației economice 

Considerăm necesară pregătirea și formarea rețelei de atașați comerciali și în vederea 

cunoașterii detaliilor privind sectoarele economice performante ale României cu 

potențial de export, precum domeniul agroalimentar. De asemenea, eforturile de 

diplomație economică ar trebui să aibă în vedere eforturi de export și către piețe non-

UE care se pot dovedi profitabile, precum Orientul Mijlociu, Africa și Asia de Sud-

Est, cu care România are o tradiție în zona cooperării economice. De altfel, se impune 

crearea de rapoarte sectoriale trimestriale pentru a identifica oportunitățile de export 

în regiunile menționate, dar și în altele cu potențial de extindere.  

c) Stimulente pentru investiții în unități de producție orientate spre export. 

Inspirat de modelul implementat în Polonia, propunem instituirea unor scheme de 

granturi pentru export, scutiri temporare de taxe pentru capacități noi orientate la 

peste 60% export și scheme de tip „Export Accelerator” pentru IMM-uri din sectoare 

economice performante, inclusiv alimentație și băuturi.  

d) Includerea industriei în Comitetul Interministerial pentru implementarea 

strategiei prin crearea unui grup tehnic de lucru pentru industria băuturilor 

răcoritoare; participarea industriei la consultările periodice prevăzute de strategie.  

• de asemenea, considerăm oportună introducerea unei axe strategice dedicate 

industriei băuturilor nealcoolice. În linie cu obiectivul strategiei de creștere a 

valorii adăugate și a exporturilor, menționat explicit în cuprinsul Strategiei, 

propunem includerea unei subsecțiuni dedicate sectorului băuturilor răcoritoare, 

având în vedere ponderea economică semnificativă a sectorului, investițiile constante 

în tehnologizare (robotică, digitalizare, sisteme verzi), contribuția fiscală consistentă 

și rolul sectorului în economia circulară (ambalaje, DRS, reciclare inovativă). În 

acest sens, propunem următoarele măsuri pentru a crește competitivitatea industriei 

pe termen mediu:  

a) Eliminarea sau ajustarea taxelor nearmonizate. Industria răcoritoare este 

profund afectată de acciza nearmonizată pe zahăr. Considerăm că Strategia ar trebui 

să includă propuneri precum eliminarea taxelor care distorsionează competiția cu 

importurile și înlocuirea lor cu programe naționale de reformulare și educație 

nutrițională; menținerea neutralității fiscale, astfel încât industria românească să nu 

fie penalizată față de competitorii din UE. Această măsură derivă, în mod firesc, din 

principiul de creștere a competitivității produselor românești subliniat de strategie. 
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b) Scheme de sprijin pentru reformulare și inovare inspirate de programele 

europene: granturi pentru reducerea zahărului, aromelor artificiale, culorilor 

sintetice; susținerea investițiilor în linii tehnologice moderne; finanțare pentru 

ingrediente locale (fructe, extracte naturale); susținerea procesului de cercetare și 

dezvoltare (R&D) pentru băuturi funcționale. Acestea se aliniază obiectivelor privind 

„creșterea valorii adăugate” și „produse cu plus de calitate”.  

c) Fond național pentru promovarea exporturilor de băuturi nealcoolice. 

Strategia menționează explicit sprijnirea participării la târguri internaționale, astfel 

că, în vederea stimulării implicării operatorilor economici în cadrul acestor 

evenimente, aceștia ar trebui să beneficieze de sprijn financiar pentru participarea la 

expoziții internaționale din Programul de Promovare a Exportului aflat sub 

administrarea Agenției Române pentru Investiții și Comerț Exterior (ARICE). 

Punctual, considerăm că este necesară elaborarea de către ARICE a unui program 

dedicat exportatorilor de băuturi răcoritoare, precum și crearea unui pavilion 

”Romanian Soft Drinks & Food Innovation” cu ocazia expozițiilor internaționale din 

domeniu.  

d) Un program național dedicat economiei circulare. Propunem crearea unui 

„Green Beverage Hub”, ca spațiu de inovare pentru ambalaje reciclabile. De 

asemenea, subliniem nevoia de sprijin pentru cercetarea și dezvoltarea (R&D) în PET 

reciclat (rPET), subvenții pentru linii de producție compatibile cu 100% ambalaje 

reciclabile și integrarea industriei în platformele europene de circularitate. 

 

Președinte,  

Sterică FUDULEA 


