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Cabinet Secretar General : Bucuresti, 10 aprilie 2018
Nr. PIx.187/2018

Domnului,

IACOB BACIU

presedintele Consiliului Economic si Social % }07
O M

In conformitate cu prevederile art. 2 alin.(1) si (2) din Le@ea .248/2013
privind organizarea si functionarea Consiliului Economic si Soctal, vi trimitem
alaturat, spre avizare, Propunerea legislativd pentru modificarea §i completarea
Legii audiovizualului nr.504/2002 cu modificdrile si completarile ulterioare.

~ Termenul stabilit de Biroul permanent al Camerei Deputatilor pana la care
urmeaza a ne fi remis avizul este de 24 aprilie 2018.

Aceastd propunere legislativd se supune spre dezbatere si adoptare Camerel
Deputatilor ca primi Camera sesizatd, Senatul fiind Camera decizionala.

Cu stima,
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Catre:

Biroul Permanent al Camerei Deputatilor

In conformitate cu prevederile art. 76 alin (2) din Constitufia Roméniei, v inaintez aldturat
propunerea legislativd pentru modificarea g1 completarea legii audiovizaalului nr. 50472002 cu

modificirile si completirile ulterioare,

Initiator,

Deputat Ovidiu Alexandru Raetchi




EXPUNERE DE MOTIVE

LEGE

pentru modificarea si completarea Legii audiovizualului ny. 504/2002

Piata de carte din Roménia se numird printre cele mai slab dezvoltate la nivel european, fiind
situatd constant pe pozitii codase in ultimii ani, cu riscuri inerente care tin de domeniul
educational, al pietei muncii, dar §i de alte domenii care sunt influentate direct sau indirect de
nivelul de educatic al populatiei. In cea mai recents Strategie Nationald de Apirare a Tarii
(pentru perioada 2015-2019), domeniul educatiei a fost inclus printre principalele vulnerabilitit
ale tirii, ceea ce implicd pe termen mediu gt lung riscuri $i amenintdri la adresa sigurantei
~ nationale. De altfel, ca efect direct al unei lipse de apetentd pentru lechurd — care se reflectd in
nivelul pietei de carte — putem mentiona ca indicator relevant tata abandonului scolar, capitol la

care Romdnia se afld pe locul trei in UE, atingénd o ratd a abandonului de 18%.

Procentul populatiei adulte care citeste cel putin o carte pe an a fosf de asemenea Tn continud
scidere, iar In prezent se situeazd sub 30%, cel mai scizut procent raportat la firile UE si cu mult
sub media europeand, conform unui studiu publicat Tn 2017 de Federatia Editorilor Europeni
(Federation of European Pﬁblishers - FEP). Apoi, cheltuielile pentru cirti nu depisesc patru euro
pe an din bugetul unei persoane, cu mult sub media europeani si a unor state din regiune si din

intreaga UE — de altfel, si la acest capitol Roménia este printre ultimele locuri in UE.

Dac# ne raportdm la valoarea pietei de carte, performanta Roméniei este de asemenea trecutil la
coada clasamentulni. Daci valoarea piefei de carte din Uniunea Europeand si Spatiul Economic
European se ridicd la 40 miliarde de euro pe an, iar venitwile din vAnzari pentru editorii din
aceeasi regiune sunt de 22.3 miliarde de euro pe an, in Roménia piata de carte nu depiiseste
valoarea de 100 milioane de euro pe an, cifrd similard cu cea a unor téri ca Slovenia, Slovacia ,

Bulgaria san Grecia, in timp ce pentru Ungaria, Cehia, Irlanda sau Portugalia ea depfiseste 200



milioane de euro pe an, fiind chiar mai ridicais de atét In Norvegia, Suedia, iar in Germania este

de peste 6 miliarde euro/ an.

Cu toate ¢d actiuni punctuale penfru promovarea cititului sunt demarate de ciire edituri si alte
entitdti publice sau private — conectate sau nu la piata cértii — acestea nu pot avea un efect
sistemic in lipsa concertdrii acestor actiuni si a implementirii unor campanii care si duci la
constientizarea importantei lecturii. In acest sens, promovarea in mediul audiovizual a unor
mesaje care s sublinieze importanta cititului reprezintd o misurd necesard pentru stimularea
apetitului pentru lecturdl. Cu toate ¢ CNA a implementat méasuri similare ca parte a campaniei
Pentru un stil de viatd sindtos™, demarate tn 2009, niciuna dintre acestea nu a ficut referire la

importanta lecturii.

Prin prezenta propunere legislativi se are in vedere modificarca Legii Audiovizualului nr. 504/
2002, Tn sensul iniroducerii unor prevederi cu privire la comunicarea audiovizuald cu caracter
educativ privind importana §i promovarea in spatiul public a cititului. Mai precis, introducerea
unui punct la Art. 1 al egii mentionate pentru definirea sintagmei, adiugarea unui nou punct la
Art. 17 n asa fel Incét acest tip de comunicare audiovizuald si fie pusi in acord, de citre
Consiliul Audiovizualului, cu normele de reglementare din domeniu, precum si introducerea
unui nou articol, Art. 30, cuprinzénd detalii cu privire la felul In care va fi efectuati comunicarea

pentru promovarea cititulut in spafiul audiovizual, precum §i ce se urmireste prin aceasta.

Precizez cii acest proiect legislativ face parte din pachetul legislativ ,Pactul pentru Carte”

care isi propune si dubleze consumul de carte in doi ani i trebuie cititid in acest context.

Initiator,

Deputat Ovidiu Alexandru Raetchi



INITIATORII

- Propunerii legislative de modificare si completare a Legii audiovizualului nr, 504/2002
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ROMANIA

Parlamentul Roméniei - Camera Deputatilor

Lege

pentru modificarea si completarea Legii audiovizaalului nr. 504/2002 cu modifieirile si

completarile ulterioare

Parlamentul Roméaniet adoptd prezenta lege.

Art.d
Legea audiovizualului nr. 504/2002. cu modificirile si completirile ulterioare, se modifica si se

completeazi dupd cum urmeazi:

1. La articolul I, dupé punctul 15, se introduce un nou punct, pct. 16, cu urmatorul cuprins:

16. conwnicare audiovizuald cu caracter educativ privind importanta si promovarea cititului in
spatiul public - mesaje sonore sau in imagini, cu sau fird sunet, care sunt destinate si informeze

si s educe populatia. Acestea vor {i difuzate cu titlu gratuit si vor fi marcate ca atare.

2. La aﬁicohﬂrl 7, litera d), se introduce un nou punct, pet. 10, cu urmatorul cuprins:



i
10. comunicare audiovizuald cu caracter educativ privind importanta §i promovarea cititului in

spafiu public
3. Dupé articolul 29 se introduce un nou articol, articobul 30, cu urmatorul cuprins:

30. Cormumicarile audiovizuale cu caracter educativ privind importanta si promovarea cititului in
spatiul public trebuie sa respecté urmitoarele conditii:

a. S& informeze i si educe populalia in legaturd cu importanta lecturii

b. 84 informeze si s educe populatia In directia promovirii cititului

c. Si fie difuzate cu titlu gratuit

d. 8a nu confind referiri de nafurd comerciald sau sd promoveze o institutie sau o persoani

e. Confinutul si elaborarea mesajelor sa fie realizate de citre Ministerul Culturii, in colaborare cu
Consiliul National al Audiovizualului.

£. Tn cazul serviciilor de programe de televiziune, comunicirile auwdiovizuale cu caracter educativ
privind importanfa st promovarea cititului In spatiul public se realizeazi sub forma unor
campanii realizate de 4 ori pe an, fiecare cu durata de o luni, de cel putin 3 ori pe zi, in intervalul
orar 18.00- 22.00, din care o dati in principala emisiune de stiri. Pentru fiecare campanie, forma
de prezentare a mesajului trebuie s3 fie distinct. |

g. In cazul serviciilor de radiodifuziune sonord, comunicirile audiovizuale cu caracter educativ
privind importanfa si promovarea cititului fn spatiul public se realizeazd sub forma unor
campanii realizate de 4 ori pe an, fiecare cu durata de o tuna, de cel putin 3 ori pe zi, in intervatul
orar 0.00- 14.00, din care o datd In principala emisiune de stiri. Pentru fiecare campanie, forma

de prezentare a mesajului trebuie sa fie distincid.
4. Modificarea si completarea literei h), art. 90, dupa cum urmeazi:

h) nerespectarea prevederilor art. 3, art. 17 alin. (4). art.30, art. 49, art. 54 alin. (2) si ale art. 58
“atin. (1).



