EXPUNERE DE MOTIVE

Proiect de lege pentru modificarea unor acte normative in domeniul reglementérii
produselor din tutun

Jumitate din decesele din Romdnia sunt atribuite factorilor de risc evitabili. Fumatul
continud si fie principalul factor de risc evitabil pentru cancer, 17% dintre decese fiind
determinate de boli cauzate de fumat. 27% dintre neoplasme sunt legate cauzat de consumul de
tutun. Noud din zece cancere pulmonare sunt determinate de fumat, in Roménia cancerul pulmonar
fiind cel mai frecvent cancer la barbati si al 4-lea ca frecventd la femei. Cancerul pulmonar
reprezintd principala cauzd de mortalitate neoplazicd din Roménia, respectiv 20% dintre toate
decesele de cauzd neoplazici. In fiecare an, in Roménia sunt diagnosticate in jur de 11.000 de
cazuri noi de cancer pulmonar, reprezentind aproximativ 13% din totalul cazurilor noi de cancer.
Supravietuirea la 5 ani a pacientilor cu cancer pulmonar din Roménia este de doar 10%, in timp ce
in alte tiri europene, precum Norvegia sau Suedia, acest procent este dublu. In fapt rata mortalitatii
prin cancer pulmonar este in crestere in Roménia cu 11% comparativ cu anul 2000.

Unul din cinci roméni fumeaz3 zilnic, rata fumatului fiind mult mai mare la barbati — 31%
comparativ cu femeile — 8%. Cel mai Ingrijordtor Insd este consumul de tutun in rdndul
adolescentilor. Aproape o treime dintre copiii de 15-16 ani au fumat in ultima lund pe parcursul
anului 2019, media UE fiind de 21%. Rata fumatului riméne neschimbatd comparativ cu anul
2014 neexistind diferentele Intre baieti si fete raportate in rdndul adultilor. Dacad includem In
analiza si tigaretele electronice, 40% dintre adolescentii de 15-16 ani din Romaénia au raportat ci
au fumat in ultima lund fn anul 2019 — cea mai mare proportie dintre toate statele membre UL,
unde media a fost de 28%. De altfel aproape trei sferturi dintre fumatori declard cd au fumat pentru
prima datd nainte de a implini varsta de 18 ani, iar pentru 12,4% aparitia acestui comportament se
intAmpla Inainte de fmplinirea vérstei de 14 ani.

Unul dintre obiectivele Planului European de luptd Impotriva Cancerului este o generafie
liberd de tutun in care si avem sub 5% din populatie fumitoare. Organizatia Mondiald a Sanatitii
recomandi obiective intermediare in aceeasi linie — o reducere relativd cu 30% pénd In 2030 a
prevalentei fumatului comparativ cu anul 2010. Astfel, pentru realizarea acestor obiective, In
Planul European una dintre misurile recomandate este reglementarea mai stricti a publicititii,
promovdrii si a promotiilor la produse din tutun.

De altfel si in Planului National de Prevenire si Combatere a Cancerului este prevazutd ca
misurd pentru ameliorarea expurnerii la factori de risc asociati cu aparitia cancerului ,,revizuirea
reglementirilor privind publicitatea produselor din tutun si nicotind pentru reducerea expunerii
copiilor si tinerilor la produsele din tutun”. Toate aceste masuri sunt consonante cu Conventia
Cadru a Organizatiei Mondiale a Sanititii privind Controlul Tutunului — document de bazi care
insumeazd coordonat obiectivele, principiile directoare si obligatiile generale ale statelor
semnatare, printre care si Romaénia. Astfel, art. 13 al documentului mentionat prevede: ,,Fiecare
parte, cu respectarea Constitutiei sau a principiilor sale constitutionale, instituie o interdictie



globala a oricérui tip de publicitate In favoarea tutunului §i a promovarii si sponsorizérii de orice
fel a tutunului. Aceastd interdictie, sub rezerva cadrului juridic si a mijloacelor tehnice de care
dispune aceastd parte, include interdictia globald a publicitatii, a promovarii §i a sponsorizarii
transfrontaliere pe teritoriul sdu.”

In ceea ce priveste reglementirile comunitare, Directiva privind publicitatea pentru
produsele din tutun (2003/33/CE) interzice, la nivelul UE, publicitatea si sponsorizarea
transfrontalierd in favoarea tutunului prin alte mijloace de comunicare in masi decét televiziunea.
Interdictia este valabild pentru presa scrisd, radio, internet si pentru sponsorizarea evenimentelor.
Distribuirea gratuitd de produse din tutun este interzisi la astfel de evenimente. Interdictia se referd
la publicitatea si sponsorizarea avand ca scop sau efect direct ori indirect promovarea unui produs
din tutun.

Publicitatea si sponsorizarea in favoarea tutunului in mediul televizat au fost interzise incd
din 1989, prin Directiva ,, Televiziune fara frontiere” (89/552/CEE). Aceasta este Inlocuitd acum de
Directiva privind serviciile mass-media audiovizuale (2010/13/CE), care ¢éxtinde sfera de aplicare
a interdictiei la toate formele de comunicare comerciala audiovizuald, inclusiv plasarea de produse.
In acest document se precizeaza explicit: ,,(88) Este necesar si fie interzisd orice formid de
comunicare comerciald audiovizuali care promoveaza tigirile si alte produse din tutun, inclusiv
comunicare comerciali audio-vizuala care, desi nu mentioneaz3 direct produsul din tutun, incearci
si eludeze interdictia comunicérii comerciale audiovizuale privind tigérile si alte produse din tutun
folosind mirci, simboluri sau alte caracteristici distinctive ale produselor din tutun sau
intreprinderi comerciale ale céror activititi cunoscute sau principale includ productia sau vinzarea
acestor produse.”

Planul european de luptd impotriva cancerului recomandi restrictii mai clar definite §i mai
extinse asupra produselor din tutun inclusiv a produselor noi din tutun si a celor similare; este
evident faptul ci aceste produse, desi poate mai putin nocive comparativ cu tigérile clasice, desi nu
exista date certe in acest sens, pot fi si sunt inductori ai dependentei de nicotind. Multi dintre copii
si tineri devin dependenti de nicotind folosind produse din tutun incilzit. Sigur cd ulterior
dependenta fiind indusi transferul comportamentului nociv se poate fransfera cétre fumatul clasic
oricind. De altfel o proportie considerabila dintre fumétori sunt consumatori duali — utilizeazi atat
tigiri clasice cat gi produse din tutun inc#lzit- sau chiar triplu utilizatori, pe lingd acestea utilizand
si vapatul.

Dependenta de nicotind este descrisd drept o combinatie de simptome neuro-biologice §i
comportamente invatate. Astfel, “normalizarea” sociald a utilizérii produselor din tufun incalzit
prin reclama si promovarea agresivi, este de natura sa creasca prevalenta persoanelor dependente
de nicotind. Reclamele sunt concepute a se adresa persoanelor tinere, chiar copiilor, promovéand un
comportament ,,co0l”, o identitate sociala fireascd, chiar superioara.

Caracterul de substitut mai putin diundtor este foarte discutabil. Experienta cu tigirile
slabe — cele cu continut mai scizut de nicotind ne aratd ci acestea au subminat in fapt dorinta
famiitorilor de a renunta la fumat si nu au Imbundtitit starea de sinitate a acestora. Societatea
europeand de pneumologie nu recomanda folosirea produselor din tutun incélzit drept instrument
de renuntare la fumat; si nici promovarea acestora ca “substitute sdndtoase”. De altfel, conform
unui eurobarometru din 2021 76% dintre europenii care au renuntat la fumat sau au Incercat sd o
faci au ficut-o fard nicio asistentd; 13% au folosit substitute de nicotind si doar 11% au folosit



vapingul ca instrument adjuvant. Existd studii care aratd ca tranzifia spre fumatul cu produse de
tutun incilzit chiar pot creste gradul dependentei de nicoting, nicidecum diminuarea acesteia.

Trei din 4 fumitori doresc sd renunte. Aproape toti regretd ca s-au apucat §i au devenit
dependenti. Sigur ci aceste lucruri nu sunt sub nicio formi prezentate de industria tutunului atunci
cand promoveazd aceste produse. Dimpotrivd, ele sunt prezentate ca si produse mai pufin
daungtoare, aproape firesti pentru un statut social dezirabil. In realitate, studiile independente de
industria tutunului aratd cd produsele din tutun incilzit elimind niveluri substantiale de elemente
carcinogene — nitrozamine — precum si alte substante iritante, toxice sau posibil carcinogene. Date
ale Societitii Europene de Pneumologie aratd chiar ci existd 22 de substanfe ddundtoare sau
potential ddunitoare in concentratii duble fatd de emisiile tigérilor conventionale si alte 7 substante
cu concentratii chiar de 10 ori mai mari. Unele studii aratd cd nu existd diferenfe semnificative
statistic intre utilizatorii de tutun incilzit comparativ cu cei utilizatorii de tigari conventionale
pentru 23 din 24 de bio-markeri de potentiala afectare a santitii pulmonare sau cardiovasculare.
De altfel chiar studiile conamndate de industria tutunului arati cd nu existd o ameliorare a functiei
pulmonare sau al statusului inflamator pentru cei care au fdcut tranzitia dinspre tigari
conventionale spre tutun fincilzit. De asemenea existdi un potential de hepato-toxicitate
semnificativ.

Nivelurile de nicotind si gudron sunt aproape similare cu cele din tigérile din tigdrile
conventionale. Studiile in vitro arati ci inhalarea produselor de tutun fincdlzit determind
remodelare bronsicd, cresc stresul oxidativ si inflamatia brongici. Impactul asupra functiei
endoteliale vasculare este similar cu cel al tigérilor conventionale. Produsele din tutun incélzit sunt
tnalt adictive si carcinogene. Este un imperativ de sdnitate publica oprirea reclamei si promovdrii
sub orice forma a tuturor produselor din tutun i a dispozitivelor folosite pentru fumat.
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LEGE

Proiect de lege pentru modificarea unor acte normative in domeniul reglementirii

produselor din tutun.

Parlamentul Roméniei adopts prezenta lege.

Art. 1. Legea nr. 349/ 2002 pentru prevenirea si combaterea efectelor consumului
produselor din tutun, publicatd in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 435 din 21 iunie
2002, cu modificarile si completirile ulterioare, se modificd si se completeazi dupd cum urmeazi:

1. La articolul 2, litera e) se modifica si va avea urmdtorul cuprins:

”Art.2 - ¢) fumat se intelege inhalarea voluntard a emisiilor eliberate atunci cind un produs din
tutun sau un produs similar este utilizat potrivit destinatiei sale, cu exceptia produselor
aprobate in scop medical.

2. La articolul 2, dupi litera e) se introduce o nouai literd, litera e*), cu urméitorul cuprins:
»Art.2 - ¢') produs similar se intelege un produs sau sistem aseminitor ca mod de utilizare si
scop cu produsele din tutun pentru fumat, cum ar fi dispozitivele destinate fumatului, dar
fird a se limita la tigaretele electronice, produsele din plante pentru fumat ori narghileaua
fird tutun. Sunt exceptate produsele de uz-medical.” '

3. La articolul 3, alineatul (1?) se abroga.

4. La articolul 3, alineatul (6) se completeaza si va avea urmitorul cuprins:
“Art.3 - (6) Se interzice comercializarea produselor din tutun si a produselor similare prin

automate.”

5. La articolul 3, alineatul (6") se completeazi si va avea urmitorul cuprins:
“Art. 3 - (6') Se interzice vanzarea produselor din tutun si a produselor similare tinerilor cu

vérsta sub 18 ani.”

6. La articolul 3, alineatul (7) se completeazi si va avea urmitorul cuprins:



»Art.3 - (7) In autorizatia sanitard de functionare a unitdtilor carc comercializeazd produse din
tutun si produse similare se introduce o clauzi speciald de interzicere a vanzarii acestor produse

tinerilor cu véarsta sub 18 ani.”

7. La articolul 3, alineatul (7%) se completeazi si va avea urmatorul cuprins:
YArt3 - (7') Se interzice comercializarea produselor din tutun §i a produselor similare in
unititile sanitare si cele de invatdmaént, si in toate institutiile destinate protectiei si asistentei

copilului, de stat gi private.”

8. La articolul 4, alineatul (1) se completeazi si va avea urmitorul cuprins:
“Art. 4 - (1) Publicitatea pentru produsele din tutun si a produselor similare este permisd in
conformitate cu legislatia In vigoare.”

Art. TI. Legea nr. 457/ 2004 privind publicitatea §i sponsorizarea pentru produsele din
tutun, publicatd in Monitorul Oficial al Romdiniei, Partea [, nr. 1067 din 17 noiembrie 2004, cu
modificarile §i completdrile ulterioare, se modifica si se completeazd dupa cum urmeaz:

1. Articolul 1 se modifici si va avea urmitorul cuprins:

7Art. 1. Prezenta lege stabileste misuri cu privire la publicitatea produselor din tutun si a
produselor similare, precum si cu privire la promovarea acestora in presa si in alte publicatii
tipirite, In emisiuni radiodifuzate, prin servicii ale societdtii informationale si prin
sponsorizarea in domeniul tutunului si a produselor similare, inclusiv prin distribuirea
gratuitd a produselor din tutun si a produselor similare, in vederea prevenirii consumului
produselor din tutun si a produselor similare, in conditiile respectirii prevederilor
Conventiei-cadru WHO pentru controlul tutunului, adoptati la Geneva, Elvetia, la 21 mai
2003, ratificati prin Legea nr. 332/2005, publicati in Monitorul Oficial al-‘Roméniei, Partea

L, nr. 1.088 din 2 decembrie 2005.”

2. La articolul 2, dupi litera a) se introduce litera a'), cu urmétorul cuprins:

”Art.2 - a') produs similar - nn produs sau sistem aseminator ca mod de utilizare si scop cu
produsele din tutun pentru fumat, cum ar fi dispozitivele destinate fumatului, dar fari a se
limita la tigaretele electronice, produsele din plante pentru fumat ori narghileaua fara tutun,
asa cum sunt ele definite in Legea nr. 201 din 4 noiembrie 2016. Sunt exceptate produsele de
uz medical.”

3. La articolul 2 literele a), b), c) si d) se modifici si vor avea urmitorul cuprins:

”a) produse din tutun - produse care pot fi consumate si care constau, chiar si partial, in
tutun, indiferent daci acesta este sau nu modificat genetic;

b) publicitate pentru produsele din tutun si produse similare — orice forma de comunicare
sau activitate comerciald care are ca scop sau ca efect direct ori indirect promovarea unui produs
din tutun sau a unui produs similar ori a consumului de produse din tutun sau produse

similare;



c) sponsorizare pentru produsele din tutun si pentru produsele similare - orice forma de
contributie publicd sau privatd la evenimente, activititi ori servicii, sau in favoarea. unei
persoane fizice ori juridice, daci aceastd contributie fie are scopul, fie are efectul direct ori
indirect de a promova un produs din tutun, un produs similar sau consumul de produse din
tutun sau de produse similare;

d) servicii ale societatii informationale - orice servicii de acest tip, astfel cum sunt definite
la art. 4 alin. (1) pct. 2 din Hotirdrea Guvernului nr. 1.016/2004 privind misurile pentru
organizarea si realizarea schimbului de informatii in domeniul standardelor si
reglementirilor tehnice, precum si al regulilor referitoare la serviciile societatii
informationale intre Rominia si statele membre ale Uniunii Europene, precum §i Comisia
Europeani, publicata in Monitorul Oficial al Romaéniei, Partea I, nr. 664 din 23 iulie 2004, cu

modificirile si completirile ulterioare;”

4. La articolul 3 alineatul (1) se modifica si va avea urmitorul cuprins:
(1) Se interzice publicitatea produselor din tutun si a produsélor similare:

a) In presa scrisd si In orice alte publicatii tiparite, cu exceptia anunturilor prevdzute expres
de lege;

b) transmisd prin orice serviciu media audiovizual, public sau privat, astfel cum este
definit in articolul 1 pct. (1) al Legii nr. 504/ 2002 (Legea audiovizualului);

c) in silile de spectacol, cinematografe sau alte tipuri de séli de proiectie a materialelor

vizuale destinate publicului;
d) pe panouri publicitare, pe copertine sau orice alte structuri de afisaj, indiferent de

locul amplasirii acestora ori de taxele datorate;

e) prin serviciile societitii informationale;

f) prin folosirea marcilor de produse din tutun sau de produse similare pe alte produse
decét cele din tutun sau similare sau pe servicii care nu au legéturd cu comertul cu produse din
tutun sau cu produse similare, sau prin folosirea, pe produsele din tutun sau pe produsele
similare, a mércilor altor produse decit cele din tutun sau similare;

g) prin vanzarea sau oferirea gratuitd de produse alimentare ori jucérii fabricate cu intentia
evidenti de a da produsului si/sau ambalajului sdu aseménarea cu un produs din tutun sau cu un

produs similar;
h) prin crearea, comercializarea sau oferirea gratuitd de jocuri, inclusiv a celor destinate

utilizdrii pe calculator, ori jucdrii care promoveaza fumatul sau In care este utilizati o marca de

produs din tutun sau de produs similar;
i) prin folosirea mércilor produselor din tutun sau produselor similare sau a unor mesaje

care promoveaza fumatul, inscriptionate ori amplasate pe partea exterioari a oricdrui mijloc de
transport, precum si pe partea interjoara si exterioard a mijloacelor de transport in comun."

5. La articolul 3 alineatul (1), dupa litera i) se introduce o noui literi, litera j), cu urmatorul

cuprins:
?j) prin orice alte activititi, servicii ori mijloace, sau folosind telefoane mobile,

tablete, laptopuri sau orice alte tipuri de suport pentru comunicare”.

6. La articolul 3 alineatul (2) se modifici si va avea urmitorul cuprins:



»(2) Publicitatea pentru produsele din tutun si pentru produsele similare este permisd numai:

a) in publicatiile destinate in mod exclusiv profesionistilor in comertul cu produse din
tutun si cu produse similare;

b) in publicatiile care nu au fost editate ori tipirite in Roménia sau intr-un stat
membru al Uniunii Europene si nici nu sunt destinate in principal pietei roménesti ori celei
comunitare; ‘

c) in interiorul unititilor economice in care se comercializeazi exclusiv produse din
tutun (cod CAEN 5135 si 5226), cu respectarea urmitoarelor conditii:

i) doar dacii este amplasati astfel incit si nu poata fi observati din exteriorul
unitatii economice, si
ii) expunerea materialelor publicitare nu se realizeazi in vitrina exterioar;

d) pe produsele indispensabile consumului de tutun sau produselor similare precum
‘brichete, chibrituri, scrumiere, comercializate sau expuse in interiorul unititilor economice
fn care se comercializeazi exclusiv produse din tutun (cod CAEN 5135 si 5226) si doar daci
sunt amplasate astfel incit si nu poati fi observate din exteriorul unititii economice.
Expunerea lor in vitrina exterioara este interzisi;

e) prin servicii ale societitii informationale destinate in mod exclusiv profesionistilor

in comertul cu produse din futun sau produse similare,"
7. La articolul 3 alineatul (3) se abroga.

8. La articolul 4 alineatul (1) se modifici si va avea urmitorul cuprins:

(1) Se interzice sponsorizarca pentru produsele din tutun si pentru produsele similare a
evenimentelor ori activitatilor care au efecte transfrontaliere sau care implicé ori au loc in cel putin
doui state membre ale Uniunii Europene, dintre care unul este Roménia.”

9. La articolul 4 alineatul (2) se modifici si va avea urmitorul cuprins:

”(2) Se interzic distribuirea gratuitd si actiunile de promovare a produselor din tutun sau a
produselor similare, actiunile de lansare pe piati de produse din tutun sau de produse similare
noi ori de servicii care au legiituri cu comertul cu produse din tutun sau cu produse similare,
precum si vinzirile promotionale ale produselor din tutun sau ale produselor similare astfel
cum sunt definite in articolul 32 al Ordonantei nr. 99/ 2000 privind comercializarea

produselor si serviciilor pe piata.”

10. La articolul 4, dupi alineatul (2) se introduce un nou alineat, alineatul (2"), cu urmitorul
cuprins:
”2Y) Actiunile mentionate la alin. (2) sunt permise doar in interiorul unititilor economice in
care se comercializeazi exclusiv produse din tutun (cod CAEN 5135 si 5226), cu respectarea
urmitoarelor conditii:
' a) nu pot fi observate din exteriorul unititii economice, si
b) nu sunt promovate in vitrina exterioara sau in exteriorul unititii economice.”

11. La articolul 4 alineatul (3) se abroga.



12. La articolul 4 alineatul (4) se modifica si va avea urmétorul cuprins:
?(4) Se interzice sponsorizarea pentru produse din tutun si produse similare a evenimentelor,

activititilor sau serviciilor destinate tinerilor cu vérsta sub 18 ani.”

13. La articolul 4 alineatul (5) se modifica si va avea urmaitorul cuprins:
?(5) Se interzice sponsorizarea pentru produse din tutun si pentru produse similare a oricaror
evenimente, activititi sau servicii care se desfasoard In unititi medicale, In unititi de invitimant

sau in institutii de invitimant superior.”

14. Articolul 4'se modifici si va avea urmatorul continut:
”Art.4', Pentru sponsorizarea programelor furnizerilor de servicii media audiovizuale se
aplici prevederile art. 34 alin. (2) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si

completarile ulterioare."

15. Dupi articolul 4'se introduce un nou articol, articolul 4, cu urmitorul cuprins:
” Art. 42,
(1) in unititile economice este interzisi expunerea urmitoarelor produse:
a) produse din tutun si produse similare, ambalate sau neambalate;
b) componente ale produselor din tutun si ale produselor similare;
c¢) ambalaje ale produselor din tutun si ale produselor similare, indiferent daci contin

sau nu produse.

(2) Expunerea produselor mentionate la alin. (1) este permisid doar in interiorul unititilor
economice in care se comercializeazi exclusiv produse din tutun (cod CAEN 5135 si 5226), cu
respectarea urmaitoarelor conditii:

a) sunt amplasate astfel fncdt sid nu poati fi observate din exteriorul umititii
economice;

b) sunt vizibile in totalitate avertismentele legate de efectele asupra sanatatii, si

¢) nu sunt expuse in vitrina exterioara.

(3) In unititile economice in care se vind produse din tutun sau produse similare, altele
decit cele mentionate la alin. (2), este permisa afisarea tipului, marcii si pretului produselor
mentionate la alin. (1), cu respectarea urmaitoarelor conditii:

a) afisarea este permisi exclusiv la locul de vinzare;

b) informatiile sunt scrise ori tiparite pe hirtie;

¢) informatiile sunt scrise sub forma de listi;

d) informatiile sunt doar sub formia de text care este scris sau tiparit folosind
caractere cu o dimensiune uniformi de maxim 14 pt iar spatiul dintre linii este cel mult egal
cu dimensiunea caracterelor folosite;

e) in partea superioari a listei este inscriptionat avertismentul previzut la litera f) a
art. 13 alineatul (1) din legea nr. 148/ 2000 privind publicitatea;

f) suportul pentru afisare are dimensiunea maxima de 21 x 29,7 cm (format A4).”



16. Articolul 5 se modifica i va avea urmitorul continut:

” Art. 5.

(1) Constituie contraventie nerespectarea prevederilor art. 3 alin. (1) i (2), art. 4 alin. (2), (2%), (3),
(3! si art. 4%, si se sanctioneaza astfel: .

a) persoanele juridice care produc sau importi produsele pentru care s-au prestat
serviciile mentionate, cu amenda contraventionali de la 50.000 lei 1a 100.000 lei;

b) persoanele juridice in spatiile carora au fost prestate serviciile mentionate, cu
amendi contraventionald de la 30.000 lei 1a 50.000 lei;

c) persoanele juridice care au contribuit la realizarea materialelor publicitare sau a
obiectelor folosite pentru prestarea serviciilor mentionate, cu amendi contraventionala de la
5.000 lei Ia 30.000 lei;

d) persoanele fizice sau juridice care au prestat serviciile mentionate, cu amenda de la
1000 lei 1a 5.000 lei.

(2) Constituie contraventie nerespectarea prevederilor art. 4 alin. (4) si (5) si se sanctioneaza
astfel:

a) persoanele juridice care au oferit sponsorizarea, cu amendi contraventionald de la
50.000 lei 1a 100.000 lei;

b) persoanele fizice sau juridice care au primit sponsorizarea, cu amenda
contraventionald de la 30.000 lei la 50.000 lei si misura complementari a confiscarii sumei

oferite ca sponsorizare.

(3) A doua abatere de la prevederile art. 3 alin. (1) si (2), art. 4 alin. (2), (2%), 3), (3"), (4) 5i (5)
si art. 4’ se sanctioneazii cu amenda contraventionald prevdzuti la alin. (1) si cu suspendarea
temporard a activititii, pAni la remedierea abaterilor.

(4) A treia abatere de la prevederile art. 3 alin. (1) si (2), art. 4 alin. (2), (2, (3), (3'), (4) 5i (5)
si art. 4*se sanctioneazi cu amenda contraventionali previzuta la alin. (1) si cu suspendarea

definitiva a activitatii.”

17. La articolul 6 alineatul (1) se modifica si va avea urmitorul cuprins:

(1) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor se fac de citre persoanele Imputemicite in
acest sens din cadrul Ministerului Sandtatii, Autoritatii Nationale pentru Protectia Consumatorilor,
Politici locale sau Ministerului Afacerilor Interne conform prevederilor legale in vigoare.”

Arxt. II Legea nr. 201/2016 privind stabilirea conditiilor pentru fabricarea,
prezentarea si vinzarea produselor din tutun si a produselor conexe si de modificare a Legii
nr. 349/2002 pentru prevenirea si combaterea efectelor consumului produselor din tutun
publicatd in Monitorul Oficial al Roméniei, Partea I, nr. 906 din 10 noiembrie 2015, cu

modificarile si completarile ulterioare, se modifica si se completeazd dupd cum urmeaza:



1. La articolul 2, dupa litera o) se introduce o noui litera, o), cu urmiéitorul cuprins:

7Art.2 - o') tigareta electronici - un produs care poate fi folosit pentru consumul de vapori
care contin nicotind prin intermediul unui mustiuc sau orice componenti a acestui produs,
inclusiv un cartus, un rezervor si dispozitivul fira cartus sau rezervor. Tigaretele electronice
pot fi de unici folosinti sau pot fi reumplute prin intermediul unui flacon de reumplere sau
rezervor sau pot fi reincircate cu cartuse de unici folosinta;”

Art. IV. Legea nr. 504 din 11 iulie 2002 a audiovizualului, publicatd in Monitorul Oficial al
Roméniei, Partea I, nr. 504 din 11 iulie 2002, se modificd dupé cum urmeazi;

1. La articolul 34, alineatul (2) se modifica si va avea urmétorul cuprins:
»(2) Nici un program nu poate fi sponsorizat de cétre persoane fizice sau juridice a cdror activitate
principala este fabricarea sau comercializarea tigérilor ori a altor produse din tutun sau produse

similare.”

Art. V. Dispozitiile previzute in prezenta lege intrd in vigoare in termen de 6 Iuni de

la publicarea prezentei legi in Monitorul Oficial al Roméiniei, partea 1.

Presedintele Camerei Deputatilor, Presedintele Senatului,



