EXPUNERE DE MOTIVE

Prezenta propunere legislativi are ca obiect instituirea unui sistem national de etichetare frontald de
avertizare nutrifionala pentru produsele alimentare preambalate si bauturile nealcoolice preambalate care
depésesc anumite praguri de zaharuri, sare/sodiu, grisimi saturate sau valoare epergetici, Misura nu
interzice comercializarea acestor produse si nu limiteazd libertatea consumatorului de a alege, ci
urmireste ca informatia esentiald pentru sinatate sd fie vizibild, rapid identificabild si usor de inteles
inainte de cumpérare.

In prezent, consumatorul primeste o declarafie nutrifionald fn principal prin tabelul de pe ambalaj,
ins# aceasti informare este adesea dificil de interpretat in timpul cumpéréturilor obisnuite. Dimensiunea
redusd a caracterelor, pozijionarea pe pariea laterald sau posterioard a ambalajului, multitudinea de
termeni tehnici §i presiunea deciziei rapide de la raft fac ca informatia existents sa fie, in practics, mai
putin accesibila pentru o parte importanti a populatiei. In cazul copiilor, problema este accentuati de
ambalaje intens colorate, mascote, personaje, promotii si mesaje comerciale care pot domina perceptia
asnpra produsului.

Aceasti propunere legislative are ca scop combaterea fenomenului supraponderalititii 5i obezitifii la
copii si adolescenti, care nu mai poate fi privit ca o problema3 individuala, ci ca o problema de s#nétate
publica. Datele UNICEF pentru Roménia indica faptul ¢& ponderea copiilor cu vérste Intre 5 g1 19 ani
aflati in suprapondere a crescut de la 10% in anul 2000 la 23% in anul 2022, iar ponderea copiilor cu
obezitate a crescut de la 2% la 9% in acelasi interval. Profilul de sin#tate al Roméniei in Uniunea
Europeani pentrun anul 2025 consemneazi, de asemenea, ¢& proportia adolescentilor de 15 ami
supraponderali sau obezi a crescut de 1la 14% in 2010 la 26% in 2022, situdnd Roménia printre statele
membre cu valori ridicate ale acestui indicator.

Alimentatfia dezechilibrats, consumul excesiv de zahdr, sare, grasimi saturate §i produse cu densitate
energeticd ridicatd sunt factori recunoscufi in aparitia bolilor cardiovasculare, diabetului zaharat de tip 2,
bolilor metabolice §i altor afectiuni cronice. Chiar dac3 responsabilitatea personald riméne importanti,
statul are obligatia de a crea un cadru de informare corecti §i de preventie, mai ales atunci cind decizia
de cumpérare este influentatd de marketing agresiv si de formuliri de ambalaj care pot crea impresia unui
produs mai sénitos decét este in realitate.

Roménia are deja o reglementare parfiald pentru mediul scolar. Legea nr. 123/2008 si Ordinul
ministrului sépnitatii publice nr. 1563/2008 previad lista alimentelor nerecomandate prescolarilor si
scolarilor, prin raportare la confinutul de zaharuri, grisimi, sare, indulcitori sau aditivi. Aceasti
reglementare demonstreaza ci statul romén a recunoscut, de mult timp, existenta unor produse alimentare
cu profil nutritional problematic. Totugi, reglementarea este limitatd la unitatile de Inva{iméant §i nu
asigurd informarea vizibild a consumatorului in comertul general, acolo unde se realizeazd cea mai mare
parte a cumpérdturilor alimentare.

Propunerea legislativa vine si completeze, nu sa inlocuiascéd, sistemul existent de informare a
consumatorului, Eticheta frontald de avertizare nu elimini declarajia nutrifionald obligatorie §i nu
modifica regulile europene privind etichetarea alimentelor, ci adaugd un semnal vizual standardizat,
destinat si atragi atentia asupra depégirii unor praguri relevante pentru sindtatea publicd. Consumatorul
nu este constrans, ct informat intr-o forma mai accesibila.

La nivel international existd exemple relevante. In Chile, etichetarea frontald de avertizare pentru
produse cu confinut ridicat de zah#r, sodiu, grisimi saturate sau calorii a fost asociatd cu scaderi
importante ale achizifiilor de nutrienti vizati din produsele marcate si cu reformularea voluntard a unor
produse de citre industrie. Experienfa acestui model nu trebuie copiatd mecanic, dar ea arati ci o
informatie simpl, plasati frontal, poate schimba comportamente de consum §i poate determina piata sa
se adapteze In beneficinl sAndtdtii publice.




Organizatia Mondiala a SAn&titii consider3 etichetarea nutritionala, inclusiv etichetarea frontald, un
instrument de politici publicd prin care consumatorii pot fi ajutati sa faci alegeri alimentare informate.
Comisia Europeani a aratat, in raportul sdu privind etichetarea frontald, ci asemenea sisteme pot sprijini
identificarea optiunilor alimentare mai sinitoase §i pot stimula reformularea produselor. Prin urmare,
prezenta inifiativa se inscrie intr-o directie europeani §i internationald de preventie, informare si
responsabilizare. )

In acelasi timp, propunerea este construiti cu atentie fatd de cadrul Uniunii Europene. Regulamentul
(UE) nr. 1169/2011 privind informarea consumatorilor cu privire la produsele alimentare permite
existenta unor forme suplimentare de exprimare sau prezentare a informatiei nutrifionale, cu respectarea
unor criterii de obiectivitate, findamentare stiintifici, nediscriminare §i neinducere in eroare. fn masura
in care misura nafionala este calificati drept cerin{dl tehnicd sau menfiune obligatorie suplimentard,
procedurile de notificare citre Comisia Europeand si celelalte state membre trebuie respectate inainte de
aplicarea efectiva.

In vederea proportionalititii, proiectul prevede elaborarea normelor metodologice prin hotérire a
Guvernului, la propunerea Ministerului Sanatatii si cu avizul Autorititii Nationale pentru Protectia
Consumatorilor si al Autoritifii Nafionale Sanitare Veterinare §i pentru Siguranga Alimentelor. Pragurile
nutritionale, forma graficd a avertizirii, dimensiunile, pozitionarea §i exceptiile tehnice vor fi stabilite
prin norme, pe baza dovezlor stiintifice §i a consultdrii publice. Aceastd solujie permite adaptarea
periodici a pragurilor la evolutiile stiintifice si la eventualele reglementéri armonizate la nivelul Uniunii
Europene.

Propunerea contine si reguli privind comerjul online, deoarece decizia de cumpirare nu se mai
realizeazi exclusiv la raft. Avertizarea trebuie si fie vizibili §i in pagina de prezentare a produsului,
inainte de adiiugarea in cos, astfel fncat mediul digital si nu devind o zona de evitare a obligafiei de
informare. De asemenea, proiectul interzice acoperirea avertizdrii prin etichete promotionale sau
ambalaje secundare si restringe utilizarea elementelor de marketing adresate copiilor pentru produsele
care poarti avertizar.

Pentru mediul economic, proiectul prevede un termen de conformare de 18 luni i posibilitatea
epuizirii stocurilor existente pentru o perioadi limitatd. Scopul nu este sanctionarea industriei, ci crearea
unui cadru predictibil, in care operatorii economici sa aiba timp si I5i adapteze ambalajele, si isi
reformuleze produsele sau s4 isi modifice comunicarea comerciald. Prin urmare, legea nu urmaregte o
abordare punitiva, ci una de preventie si responsabilitate.

Sanctiunile propuse sunt contraventionale i vizeaza incélcirile concrete ale obligatiei de etichetare
sau ale regulilor privind vizibilitatea avertizirii. Masura opririi temporare de la comercializare este
limitatd la perioada necesard remedierii neconformitafii. Astfel, proiectul pastreaza un echilibru intre
interesul public de protectie a sinatatii si libertatea activitatii economice.

In concluzie, prezenta propunere legislativd oferd un instrument simplu, vizibil §i eficient de
informare a consumatorilor. Ea nu tnlocuieste educatia nutritionald, nu interzice alimente §i nu transformd
statul intr-un arbitru al gusturilor personale. Ea stabilegte insi cé, atunci cAnd un produs are un confinut
ridicat de zaharuri, sare, grasimi saturate sau calorii, consumatorul trebuie si vada acest lucru inainte de
a-1 cumpéra, nu doar dupi ce citeste cu dificultate un tabel tehnic aflat pe spatele ambalajului. Este o
masuri de preventie, de protectie a copiilor si de respect fati de dreptul cetiteanului la informare clard §i
corecta.
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FISA DE IMPACT BUGETAR SI ADMINISTRATIV

Prezenta fig este redactati pentru sustinerea initiativei parlamentare si poate fi adaptats in functie de
observatiile Consilivlui Legislativ, ale Guvernului §i ale autoritifilor de specialitate.

Element analizat Evaluare sinfetici
Impact bugetar direct Redus; implementare prin structuri existente.
. . Fara impact negativ direct; sanctiunile au rol
Venituri bugetare P & B

preventiv, nu fiscal.

Limitate: norme, ghiduri, instruire, controale

Cheltutell administrative )
tematice.
. . Costuri de conformare pentru ambalaje §i
Mediu economic ] . .
informarea online, etapizate.
. Jmpact pozitiv potential prin preventie si
Sénitate publicd . pactp ,p el prin p e
informare clara.
— Necesith notificiri si corelare cu dreptul
Compatibilitate UE ; P

Uniunii Europene.

Scopul interventiei legislative

Scopul interventiei este instituirea unui mecanism simplu si vizibil de informare a consumatorilor
privind produsele alimentare preambalate cu confinut ridicat de zaharuri, sare/sodiu, grasimi saturate
sau valoare energetici ridicatd. Masura urméreste preventia in sinétate publics, protectia copiilor si
responsabilizarea pietei, fard interzicerea produselor si fird restrdngerea libertdtii de alegere a
consumatorului.

Impact bugetar asupra bugetului general consolidat

Propunerea nu genereazi, prin ea insigi, obligatii de cheltuieli semnificative pentru bugetul general
consolidat. Elaborarea normelor metodologice, activitatea de consultare publici, campaniile de
informare si controalele tematice pot fi realizate de institufiile competente in limita bugetelor aprobate
anual.

Eventualele costuri administrative pot viza: elaborarea normelor metodologice, instruirea
personalului de control, realizarea unor ghiduri de aplicare §i adaptarea unor platforme informative
existente. Aceste costuri sunt limitate, etapizate §i pot fi integrate in activitatea curenti a Ministerului
Sanatatii, ANPC i ANSVSA.

Impact asupra veniturilor bugetare
Nu se estimeaza un impact negativ direct asupra veniturilor bugetare. Proiectul nu introduce

facilitati fiscale, scutiri, taxe noi sau reduceri de venituri. Eventualele sanctiuni contraventionale au
caracter incidental i preventiv, nefiind concepute ca sursé de venit la buget.

Impact asupra cheltuielilor publice pe termen mediu si lung

Pe termen mediu si lung, misura poate contribui la redncerea presiundi asupra sistemului public de
siniitate prin prevenirea unor afectiuni asociate alimentatiei dezechilibrate, obezitifii §i bolilor
metabolice. Efectul bugetar pozitiv nu poate fi cuantificat exact in etapa de initiere, insi directia de
interventie este una de preventie, cu potential de diminuare a costurilor medicale viitoare.




Impact administrativ

Implementarea presupune cooperarea intre Ministerul Sinatitii, ANPC, ANSVSA si, dupa caz,
alte institutii cu atribuii in domeniu. Nu este necesard Infiintarea unei noi autorité{i. Proiectul permite
organizarea unui registru public informativ si elaborarea de ghiduri, dar acestea pot fi realizate prin
infrastructura administrativa existenta,

Impact asupra operatorilor economici

Operatorii economici vor avea obligatia de a verifica incadrarea produselor, de a aplica avertizarea
frontald atunci c4nd pragurile sunt depdsite §i de a adapta ambalajele sau prezentarea produselor in
mediul online. Costurile principale sunt costuri de conformare, legate de redesenarea ambalajelor,
actualizarea materialelor comerciale §i comunicarea cétre distribuitori.

Pentru a evita o sarcind disproportionati, proiectul prevede un termen de conformare de 18 luni de
la intrarea in vigoare a normelor metodologice si un termen suplimentar de maximum 6 luni pentru
epuizarea stocurilor fabricate si etichetate anterior. Aceast3 etapizare permite planificarea schimbérilor
in ciclurile normale de ambalare gi aprovizionare.

Impact asupra intreprinderilor mici si mijlocii

Intreprinderile mici si mijlocii pot resimfi costuri de conformare mai mari raportat la cifra de
afaceri. De aceea, proiectul prevede stabilirea prin norme a excepfiilor tehnice pentru ambalaje foarte
mici si permite aplicarea etapizati. In consultarea publicd, Guvernul va putea identifica solutii de
simplificare, ghiduri standardizate si modele grafice gratuite peniru reducerea costurilor.

Impact social si asupra sinititii publice

Impactul social este pozitiv, deoarece consumatorii primesc o informatie rapidd §i ugor de inteles,
far parintii pot identifica mai ugor produsele cu profil nutrifional problematic. Masura poate sprijini
reducerea expunerii copiilor la marketingul produselor bogate In zaharuri, sare, grasimi saturate sau
calorii.

Proiectul nu stigmatizeazi consumatorii si nu interzice consumul. El creeazd un cadru de
transparent nutritionald si de preventie, in acord cu principiul protectiei sanatifii publice.

Impact asupra concurentei si pietei interne

Misura se aplic nediscriminatoriu produselor romanesti §i produselor provenite din alte state, In
aceleasi conditii de compozitie si depasire 2 pragurilor. Pentru evitarea oricdror obstacole nejustificate
in calea liberei circulatii a mérfurilor, proiectul include obligatia respectirii procedurilor de notificare
previzute de dreptul Uniunii Europene si posibilitatea corelarii cu o viitoare reglementare armonizati
la nivel european.

Impact asupra mediului

Impactul direct asupra mediului este neutru. Prin termenul tranzitoriu §i posibilitatea epuizirii
stocurilor, proiectul evitd distrugerea inutild a ambalajelor deja produse si limiteaza risipa de materiale.

Concluzie

Propunerea legislativa are un impact bugetar direct redus si controlabil, putdnd fi implementata
prin structurile existente. Costurile de conformare sunt suportate in principal de operatorii economici,
cu termene de adaptare rezonabile. Beneficiile potentiale In materie de preventie, informare si reducere
a riscurilor de sandtate publica justifica interventia legislativa.
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PARLAMENTUL ROMANIEI

LEGE
privind etichetarea frontald de avertizare nutritionala a produselor
alimentare preambalate cu continut ridicat de zaharuri, sare, grasimi
saturate sau valoare energetica ridicata

Art. 1. Obiectul legii

Prezenta lege stabileste cadrul juridic privind etichetarea frontala de avertizare
nutritionald a produselor alimentare preambalate si a bauturilor nealcoolice
preambalate care prezintd un continut ridicat de zaharuri, sare/sodiu, grasimi
saturate sau valoare energeticd ridicatd, in scopul protejarii s&natdtii publice,
informarii clare a consumatorilor si prevenirii obezitdtii si a bolilor asociate
alimentatiei dezechilibrate.

Art. 2. Domeniul de aplicare

(1) Prezenta lege se aplicd produselor alimentare preambalate si bauturilor
nealcoolice preambalate destinate consumatorului final, introduse pe piat§,
distribuite sau comercializate pe teritoriul Romaniei, inclusiv prin mijloace de
vanzare la distanta.

(2) Prezenta lege nu se aplicd produselor alimentare neambalate, produselor
servite In unitdti de alimentatie public3 pentru consum imediat gl produselor
preparate la cererea consumatorului in momentul vanzarii.

(3) Prin normele metodologice prevazute la art. 6 pot fi stabilite exceptii
justificate pentru produse monoingredient, produse neprelucrate, produse
destinate unor regimuri alimentare speciale reglementate distinct, alimente
pentru sugari si copii de varstd8 mica, produse cu ambalaje de dimensiuni foarte
reduse sau alte categorii pentru care aplicarea avertizarii nu este tehnic posibila
ori nu este justificatd nutritional.

Art. 3. Definitii
In sensul prezentei legi, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

a) avertizare frontald de avertizare nutritionala - element grafic si textual
standardizat, aplicat in cAmpul vizual principal al ambalajului, prin care se indicd
depasirea unuia sau mai multor praguri nutritionale stabilite potrivit prezentei
legi;

b) cdmp vizual principal ~ acea parte a ambalajului cea mai probabila sa fie
vizutd de consumator la momentul expunerii produsului spre vénzare, potrivit




sensului utilizat in legislatia Uniunii Europene privind informarea consumatorilor
cu privire la produsele alimentare;

c) produs cu continut ridicat — produs alimentar preambalat sau bduturd
nealcoolicd preambalatd care depaseste unul sau mai multe dintre pragurile
nutritionale stabilite potrivit art. 6;

d) operator economic - producdtorul, importatorul, distribuitorul,
comerciantul, titularul méarcii sau orice altd persoand fizicd ori juridicd
responsabild de introducerea pe piatd, distribuirea sau comercializarea
produsului.

Art. 4. Obligatia de etichetare frontala

(1) Produsele care dep#sesc pragurile nutritionale stabilite potrivit art. 6
poart, in c&mpul vizual principal al ambalajului, una sau mai multe avertizari
frontale, vizibile, lizibile, usor de inteles si exprimate in fimba roména.

(2) Avertizarea previzuta la alin. (1) indicd, dupa caz, una sau mai multe dintre
urmatoarele mentiuni: «CONTINUT RIDICAT DE ZAHARURI», <«CONTINUT
RIDICAT DE SARE», «CONTINUT RIDICAT DE GRASIMI SATURATE», «CONTINUT
ENERGETIC RIDICAT».

(3) In cazul in care produsul depidseste mai multe praguri nutritionale,
avertizdrile se aplicd cumulativ, potrivit normelor metodologice.

(4) Avertizarea frontald nu inlocuieste declaratia nutritionald obligatorie si
celelalte informatii previzute de legislatia Uniunii Europene si de legislatia
nationald privind informarea consumatorilor.

Art. 5. Vizibilitate si interdictia de acoperire

(1) Avertizarea frontald trebuie aplicatd astfel incdt s& nu fie ascunsg,
fragmentatd, acoperitd sau diminuatd prin elemente grafice, etichete
promotionale, folil, ambalaje secundare, autocolante, inscriptii comerciale sau alte
mijloace de prezentare.

(2) Este interzisd introducerea pe piatd sau comercializarea produselor pentru
care avertizarea frontald obligatorie lipseste, este ilizibild, este pozitionatd intr-un
loc care nu corespunde normelor metodologice ori este prezentatd intr-o forma
diferitd de cea aprobata.

Art. 6. Praguri nutritionale si norme metodologice

(1) Pragurile nutritionale, forma graficd a avertizarii, dimensiunile minime,
contrastul, pozitionarea, criteriile tehnice de aplicare, exceptiile justificate si
modalitatea de actualizare se stabilesc prin norme metodologice aprobate prin
hotérére a Guvernului.

(2) Normele metodologice se elaboreazd de Ministerul Sanatatii, cu avizul
Autoritdtii Nationale pentru' Protectia Consumatorilor si al Autoritdtii Nationale
Sanitare Veterinare si pentru Siguranta Alimentelor, pe baza dovezilor stiintifice
disponibile, a bunelor practici internationale si a consultarii publice a organizatiilor




profesionale, a organizatiilor de consumatori, a societatilor medicale si a mediului
economic.

(3) La stabilirea pragurilor se au in vedere, cel putin, continutul de zaharuri,
sare sau sodiu, grasimi saturate si valoarea energetica raportate la 100 g sau 100
ml de produs, precum si particularitdtile categoriilor de produse.

(4) Normele metodoiogice se actualizeaza ori de cate ori evolutiile stiintifice,
recomandarile institutiilor europene sau internationale ori reglementarile Uniunii
Europene impun acest lucru.

Art. 7. Vanzarea la distanta si comertul electronic

(1) In cazul produselor comercializate prin mijloace de vénzare la distant3,
avertizarea frontalda se afiseazd In mod vizibil pe pagina de prezentare a
produsului, 1dnga Iimaginea sau denumirea acestuia, fnainte de adaugarea
produsuiui Tn cosul de cumparaturi.

(2) Platformele de comert electronic, comerciantii online si operatorii care pun
la dispozitie interfete digitale de vénzare au obligatia de a asigura afisarea
avertizarilor comunicate de producdtor, importator, distribuitor sau titularul
marcii, in conditiile stabiiite prin normele metodoiogice.

Art. 8. Responsabilitati ale operatorilor economici

(1) Producatorul, importatorul sau titularul marcii este responsabil pentru
corectitudinea Incadrarii produsului, aplicarea avertizarii frontale si transmiterea
informatiilor necesare catre distribuitori $i comercianti.

(2) Distribuitorii si comerciantii au obligatia de a nu comercializa produse care
intrd sub incidenta prezentei legi fard avertizarea frontald obligatorie, in conditiile
prevdzute de normele metodologice.

(3) In cazul produselor comercializate sub marcd proprie, responsabilitatea
revine operatorului economic sub a cdrul denumire sau marca este comercializat
produsul, féra a inlatura rdspunderea celorlalti operatori potrivit legii.

Art. 2, Registru public informativ

(1) Ministerul Sanatatii, cu sprijinul Autoritdtii Nationale penitru Protectia
Consumatorilor si al Autoritatil Nationale Sanitare Veterinare si pentru Siguranta
Alimentelor, poate organiza un registru public informativ al categoriilor de produse
si al criteriilor de incadrare, destinat sprijinirii aplicarii unitare a prezentei legi.

(2) Registrul prevazut la alin. (1) nu exonereazd operatorii economici de
obligatia de a verifica si aplica 'n mod corect avertizérile frontale potrivit
compozitiei fiecarui produs.

Art. 10. Protectia copiilor fatd de marketingul produselor cu avertizare

(1) Pentru produsele care poartd una sau mai multe avertizari frontale potrivit
prezentei legi, se interzice utilizarea pe ambalaj a elementelor de prezentare
comerciald care se adreseazd in mod evident copiilor, precum mascote, personaje




animate, jucdrii promotionale, jocuri, colectii sau alte elemente similare, n
conditiile stabilite prin normele metodologice.

(2) Interdictia prevazuti la alin. (1) se aplica fard a aduce atingere drepturilor
de proprietate intelectuald, insd exercitarea acestora nu poate prevala asupra
obligatiilor de informare si protectie a sandtatii publice stabilite de prezenta lege.

Art. 11, Institutii competente

(1) Controlul respectdrii prezentei legi se exercitd de Autoritatea Nationald
pentru Protectia Consumatorilor, Autoritatea Nationald Sanitard Veterinard si
pentru Siguranta Alimentelor si Ministerul S&natatii, prin structurile competente,
potrivit atributiilor legale.

(2) Autorititile prevazute la alin. (1) coopereazd pentru elaborarea de ghiduri,
campanii de informare si actiuni de control tematice, cu pricritate in domeniile Tn
care consumul de produse vizate de prezenta lege afecteaza copiii si adolescentii.

Art. 12, Contraventii

(1) Constituie contraventii urm&toarele fapte, dacd nu au fost savérsite in astfel
de conditii incat, potrivit legii penale, sa constituie infractiuni:

a) introducerea pe piatd sau comercializarea produselor care intrd sub
incidenta prezentei legi fara avertizarea frontala obligatorie;

b) aplicarea unei avertizdri frontale intr-o formd, dimensiune, culoare,
pozitionare sau formulare diferita de cea stabilita prin normele metodologice;

c) acoperirea, mascarea sau diminuarea vizibilitatii avertizarii frontale;

d) neafisarea avertizarii in cazul vénzaril la distanta;

e) utilizarea elementelor de marketing adresate copiilor cu incélcarea art. 10;
f) furnizarea de informatii eronate privind fncadrarea nutritionala a produsuiui.
Art. 13. Sanctiuni

(1) Contraventiile previzute la art. 12 se sanctioneazd dupd cum urmeaza:

a) cu amendd de la 10.000 lei la 50.000 lei, pentru faptele prevazute la art. 12
alin. (1) lit. b}, c) si d);

b) cu amend3 de la 50.000 lei la 100.000 lei, pentru faptele prevazute la art.
12 alin. (1) lit. a) si f);

¢) cu amend3 de la 50.000 lei la 150.000 lei, pentru fapta prevazuta la art. 12
alin. (1) lit. e).

(2) in cazul repetdrii contraventiei in termen de 12 luni de la data aplicarii
sanctiunii, limitele amenzilor se majoreazad cu 50%.

(3) Odat3d cu aplicarea sanctiunii, agentul constatator poate dispune oprirea
temporard de la comercializare a produselor neconforme pénd la remedierea
neconformitétii, precum si masura reetichetarii, retragerii de la comercializare sau
informarii consumatorilor, dupa caz.




(4) Contraventiilor prevdzute de prezenta lege le sunt aplicabile dispozitiile
Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile si completarile ulterioare.

Art. 14. Proceduri europene de notificare

(1) Aplicarea obligatiilor prevdzute de prezenta lege se realizeazd cu
respectarea procedurilor de notificare si consultare prevazute de dreptul Uniunii
Europene, inclusiv, dup3 caz, de Regulamentul (UE) nr. 1169/2011 si de Directiva
(UE) 2015/1535.

(2) Guvernul, prin ministerele si autoritatile competente, are obligatia de a
realiza procedurile de notificare necesare inainte de data aplicérii efective a
obligatiilor tehnice previzute de prezenta lege si de normele sale metodologice.

(3) In cazul adoptérii unei reglement#ri armonizate obligatorii la nivelul Uniunii
Europene privind etichetarea frontald nutritionald, Guvernul va supune
Parlamentului, dupa caz, masurile legislative de corelare necesare.

Art. 15. Termene de aplicare

(1) Normele metodologice prevazute la art. 6 se aprobd in termen de 12 luni
de la data intrarii in vigoare a prezentei legi.

(2) Obligatiile de etichetare frontald se aplicd dupd 18 luni de la data intrarii in
vigoare a normelor metodologice.

(3) Produsele fabricate sl etichetate inainte de data aplicarii obligatiilor
previzute la alin. (2) pot fi comercializate pana la epuizarea stocurilor, dar nu mal
tarziu de 6 luni de la data aplicarii obligatiilor.

(4) Interdictiile privind elementele de marketing adresate copiilor se aplica
dupd 24 de luni de la data intrérii in vigoare a normelor metodologice.

Art. 16. Intrarea in vigoare

Prezenta lege intrd In vigoare la 30 de zile de la publicarea n Monitorut Oficial
al Roméniei, Partea I, cu respectarea termenelor de aplicare prevazute Ia art. 15.

Aceastd lege a fost adoptatd de Parlamentul Romaéniei, cu respectarea
prevederilor art.75 si ale art.76 alin.(1) din Constitutia Romaniei, republicata.
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